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Supérieure Lecon17 (LR 17)

Le marché des robes de mariées est a la tratne.
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L' objectif de cette legon (CHLvAL®DB#)
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[~Le marcheé des robes de mariées est a la traine.~]
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Le distributeur francais de robes de mariées « Pronuptia », leader sur le
marché, est en crise et 'entreprise a été placée en liquidation judiciaire.

Car le marché de la robe de mariée se trouve depuis quelque temps en pleine
mutation. Méme si les futurs mariés ou leurs parents semblent préts a mettre
le prix, le marché traverse des turbulences. Le positionnement de « Pronuptia
» est pourtant de milieu de gamme. Mais la collection de cette année est
concurrencée par des offres bien plus alléchantes sur Internet. Certaines
marques de prét-a-porter proposent des tenues a prix plus que modique.
Quelles sont les solutions pour que « Pronuptia » sorte de cette spirale de
crise ?

Les enseignes milieu de gamme ont décidé de réagir et de faire un pari :
personnaliser les robes a la demande. Ainsi, les amoureux peuvent broder les
initiales du couple au bas de la robe. Et la féminité et 1'élégance, le
romantisme et le modernisme d'une femme sont mis en exergue par des
matiéres de prestige comme le satin, la dentelle, le crépe, le tulle, la
mousseline et ’organza. Cela suffira-t-il a relancer le marché ?
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