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[~Le marketing~]
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Dans une entreprise, le marketing représente une facon de penser pour des
professionnels qui cherchent a privilégier les attentes du consommateur. Et
ils s’emploient a faire en sorte que cet « esprit marketing » devienne une
culture réflexe au sein de leur société.

Le marketing permet de mettre en valeur des produits par rapport a ceux des
concurrents, et servira a créer une marque, son slogan, son design, son logo,
voire son prix qu’on appelle le « prix psychologique ». A l'inverse, si une
entreprise n’accorde pas d'intérét a la recherche de cette identité, les clients
sont en droit de supposer qu’elle présente un manque de
professionnalisme.

Le logo, souvent sobre, doit inspirer confiance pour capter I’attention du
lecteur. Le slogan peut étre uniquement attaché a une période de campagne
publicitaire ; écrit ou sonore, il doit rester suffisamment simple pour
s'imprimer facilement dans la mémoire du consommateur. Pour le prix, le
seuil psychologique se doit d’étre fixé pour oter tout doute sur la qualité du
produit concerné et ne pas le décrédibiliser au profit de la concurrence.

Le marketing se révele donc étre I'essence méme de 1’entreprise et de
I’entreprenariat.
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https://fr.wikipedia.org/wiki/Cr%C3%A9ation_de_valeur
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